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1. Abstrakt/Abstract

The aim of the study is to create the concept of the mobile exposition that will be later verified in
practice. This study has brought together enterprises interested in taking part in the above
mentioned exhibition ,,Industry presents itself to the public“, which would lead to promotion of
their industrial production. The exhibition should bring regional industrial producers closer to the
public, strengthen the fellowship of industry and people and change established stereotypes, which
have been rather negative so far.

The mobile exhibition will consist of 10 showcases that will present the production of the involved
enterprises. These producers have created a pilot proposal of ideas within this study, which will be
further developed.

The showcases will be on display in 3 different locations of the Karlovy Vary and Ustecky region.
After their exhibition they will find place at public spaces such as squares and other municipal
areas. The study gives details about these locations.

Keywords: Mobile exhibition - industrial enterprises - cooperation of industrial enterprises and
municipalities - industry of Karlovy Vary region and Ustecky region - presentation of industrial
enterprises - showcases.
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2. Kontext projektu

Krajské sdruzeni MAS Karlovarského kraje, z.s. (KSMASKK) je soucasti mezinarodniho projektu
s nazvem InduCult2.0. Projekt byl schvalen v programu Interreg CENTRAL EUROPE (financovany je
z ERDF) a zaméruje se na Sifeni pramyslové kultury. Zkratka InduCult2.0 je sloZzeninou dvou
anglickych slov Industrial (prdmyslova) a Culture (kultura). Cinnosti KSMASKK v projektu lze rozdélit
do tfi hlavnich tematickych cild (pracovnich balicka): (1) Sifeni pramyslové kultury mezi vefejnost,
(2) zprostfedkovani spoluprace mezi skolami, primyslovymi podniky a muzei a (3) rozsireni
kreativity a inovace v prostredi primyslu. Tento text se zaméruje na realizaci pouze prvniho z cild,
tedy vénuje se pripravé aktivit vedoucich k Sifeni primyslové kultury mezi vefejnost pomoci putovni
vystavy.

Koncept primyslové kultury neni v soucasnosti zcela jednoznacné definovan. Primyslova kultura
byva nékdy v literature definovana jako primyslové dédictvi. Projekt InduCult2.0 popisuje nové
pojeti tohoto konceptu a primyslovou kulturu spojuje nejen s prdmyslovym dédictvim, ale i
s modernimi a nadchazejicimi kulturnimi a kreativnimi zdroji. Jedna se tedy o hmotné i nehmotné
regionalni kulturni dédictvi z minulosti, soucasnosti a budoucnosti. Diky spojeni vSech tri ¢asovych
segment( lze porozumét historickym kofenim regiond, jejich soucasné situaci, ale i ovlivnit je na
jejich cesté v budoucnosti. Projekt napriklad mize byt napomocny pri tvorbé spolecné regionalni
identity zaloZené na prumyslu. Vytvoreni jednotné regionalni identity obvykle vede ke zvyseni
sounalezitosti obyvatel s regionem. Obyvatelé pak také vnimaji svij region jako vyznamny a
unikatni pravé diky jeho primyslovému zaméreni.

Vyvoj nového pojeti koncepce primyslové kultury se zacal rozvijet spoleéné s probihajici proménou
ekonomiky a spolecnosti. Spolecnost se postupné vyvinula v tzv. informacni spolecnost, ktera
vyzaduje neustalé ziskavani novych znalosti a jejich kreativni zpracovani. Nova koncepce
pramyslové kultury doprovazi procesy prumyslové transformace (nékdy byvaji oznacované jako
,Pramysl 4.0“). Projekt InduCult2.0 rozsifuje povédomi verejnosti o regionalni pramyslové kulture
a snazi se o jeji zachovani a vyvoj pomoci mezioborové spoluprace a kreativity.

Projektové aktivity maji za cil rozvijet region, ve kterém se nachazime a podporit, aby se stal
vhodnym mistem pro Zivot, praci a rekreaci. InduCult2.0 spojuje regiony s riznou prumyslovou
minulosti, pritomnosti a budoucnosti, které se nachazi mimo hlavni aglomerace ve stredni Evropé.
Pred nedavnem vsechny tyto oblasti prosly hlubokou transformaci, ktera nastala v ddsledku
spolecenskych zmén, nasledovaly zmény v hospodarstvi v podobé automatizace, globalizace a
otevreni trhu. Dlouhodoba ekonomicka prevaha primyslové produkce sebou prinesla urcité kulturni
rysy (vzorce), Citelné pravé v oblastech, kde se nachazi partneri zapojeni v tomto projektu. Jsou to
napriklad urcité dovednosti, postoje, tradice, ale také hmotné kulturni pamatky a artefakty. Diky
InduCultu2.0 dojde k oZiveni kulturniho ducha dlouhodobé vyuzivanych primyslovych oblasti ve
stfedni Evropé. Spolecné s mistnimi subjekty budeme usilovat o znovuobjeveni a rozvijeni
pozitivnich prvkd prdmyslovych komunit u projektovych partnerd. Diky mezinarodnimu partnerstvi
bude ve stfedni Evropé stanovena a podporovana spolecnd myslenka nového pojeti prumyslové
kultury. Tento novy koncept bude podporovat posilovani odliSnych kultur pramyslovych region( a
vyuzivat jejich kulturni dédictvi jako rozvojovy faktor.

Vedoucim partnerem projektu je Landkreis Zwickau (zemsky okres Cvikov) v Némecku, ktery ma
silnou tradici v automobilovém a textilnim pramyslu. Dal$imi partnery jsou: (1) mésto Leoben
v Rakousku zamérené na ocelarsky prumysl, (2) Padova obchodni komora primyslu, remesla
a zemédélstvi v Italii, ktera lezi v oblasti s rozvinutou tradici v textilnim a odévnim primyslu,
strojirenstvi, vyrobé nabytku a potravinarském pramyslu, (3) Centrum podpory obchodu
ve Slovinském meésté Kranj uvadi, Ze na jeho Uzemi existuje tradice v textilnim, obuvnickém,
drevarském a automobilovém primyslu, (4) Sisak - Moslavsky kraj v Chorvatsku je charakteristicky
kovozpracujicim a chemickym pramyslem, (5) Centrum pro rozvoj ekonomiky v Polském mésté

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
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Opole zastituje Gzemi, kde je vyznamny automobilovy, kovozpracujici, chemicky primysl a vyroba
nabytku, (6) Stebo - kompetencni centrum pro komunitni rozvoj v Belgii ma na starosti oblast,
ktera je typicka automobilovym a ocelarskym pramyslem a krajinou, ktera byla formovana tézbou,
(7) Krajské sdruzeni MAS Karlovarského kraje se rozklada na (zemi ovlivnéném tézbou,
porcelanovym, sklarskym, textilnim prdmyslem a vyrobou hudebnich nastrojd. Posledni dva partnefi
projektu jsou povazovani za védeckou podporu a pomahaji pri zpracovani vystupt, novych myslenek
a napadd. Jedna se o Univerzitu ve Styrském Hradci v Rakousku a Leibnizdv institut pro regionalni
geografii Lipsko (Némecko).

d

Partneri projektu mezi sebou budou sdilet své zkusenosti a priklady dobré praxe. Tento typ
spoluprace povede k lepsi a efektivnéjsi realizaci projektovych aktivit. Pro kazdy tematicky cil byla
vytvorena tabulka, kde partneri nabizeli konkrétni priklady dobré praxe ke sdileni. V ramci prvniho
setkani projektu v Leobenu méli vsichni partnerfi projektu moznost vyjadrit sviij zajem o konkrétni
priklady dobré praxe ostatnich partner( a vytvorit tak vazbu spoluprace. Zastupce KSMASKK projevil
zajem zejména o navstévu kulturné-prdmyslovych akci konanych na Uzemi némeckého a polského
partnera.

Tato studie priblizuje zaméry KSMASKK v realizacni fazi, ktera probéhne v obdobi od ledna 2018
do zari 2018. Nasledny text slouzi jako pripravna faze skutecnych aktivit na organizaci putovni
vystavy v Uzemi Karlovarského a castecné i Usteckého kraje.

Na pocatku dosSlo k analyze pramyslovych firem v regionu a vytipovani téch, jejichZ vyrobky by
mohly byt soucasti putovni vystavy. Zaroven byla vytvorena strategie putovani této vystavy a jeji
prepravy. Putovni vystavu bude tvorit deset sklenénych vitrin, které predstavi a priblizi verejnosti
pramyslové podniky, které plsobi v regionu.

Testoval se rovnéz zajem podnikd o takovouto Uzkou spolupraci s municipalitami, ktera demonstruje
sounalezitost obou téchto slozek Zivota obci. Provedené prace a kontakty s jednotlivymi podniky a
obcemi dokazuji, Ze zajem o spolupraci existuje a obé strany ho povazuji za prinosny.

Karlovarsky i Ustecky kraj se Fadi mezi nejprimyslovéjsi kraje Ceské republiky. Zaroven se jedna
o regiony strukturalné postizené, tzn. regiony s vysokou koncentraci zastaralého primyslu, vysokym
stupném urbanizace a také s vyraznou proménou prumyslové zakladny béhem poslednich dvou
desetileti. V téchto regionech doslo po roce 1989 k vyraznému zaniku tradicni vyroby a Upadku
pramyslu. To sebou neslo také negativni dopad na zvyseni nezaméstnanosti obyvatel. V poslednich
letech dochazi k vyrazné proméné primyslové zakladny. Dochazi k prichodu novych primyslovych
firem do Uzemi a tim posunuti pramyslu novym, modernéjsim smérem. Na pocatku prichodu nového
investora jsou mnohé prumyslové podniky pouze tzv. montazni zavody, ale béhem let profiluji svoji
vyrobu a zacinaji se rozvijet také v jiném odvétvi uvnitf svych podnikl - at’ uZ se jedna o marketing,
PR, prace se zakaznikem, modernizace vyroby ¢i vyvoj a uplatnéni inovaci.

Karlovarsky a Ustecky kraj byl mimo jiné také silné ovlivnén povaleénym odsunem némeckého
obyvatelstva a naslednym dosidlenim Gzemi obyvateli z jinych casti republiky. Tyto dva kraje
sounalezitosti lidi s Uzemim. Lidé, ktefi do Gzemi prisli po valce, si ¢asto k tomuto Uzemi nevytvorili
dostatecné pevnou vazbu. V nemalé mire k tomu prispél také prdmysl a rozsahlé uhelné doly.
V drivéjsich dobach se tyto regiony opravdu neradily mezi atraktivni. V poslednich letech vsak
dochazi k vyrazné zméné. Primyslové podniky presly na technologie méné zatézujici Zivotni
prostfedi, velké mnozstvi starych odvétvi tézkého prdmyslu zaniklo, dochazi k prichodu novych
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pramyslovych podniku, jejichZ prioritou je priznivy vliv na Zzivotni prostfedi a snaha o prijemné
prostfedi pro své zaméstnance. Zaroven dochazi k Gtlumu tézby a naslednym rekultivacim, které
postupné preménuji krajinu v prijemnéjsi prostredi pro Zivot obyvatel.

Se zménou prostredi, dochazi postupné i k zlepseni sounalezitosti obyvatel s regionem. Presto
neustale, zejména ve starsi generaci a ve zbyvajicich ¢astech Ceské republiky, zistava zakoren&na
predstava pramyslu jako néceho $kodlivého, zneclistujiciho Zivotni prostredi a neatraktivniho. Cilem
této studie a nasledné realizaci putovni vystavy ,Primysl se predstavuje verejnosti“ je snaha
zménit tyto zazité stereotypy mysleni a predsudky. Ukazat atraktivitu tradicnich prdmyslovych
odvétvi, které jsou v regionu vyznamné a které patri k vyznamnému kulturnimu dédictvi - napriklad
vyroba hudebnich nastrojd, vyroba porcelanu. Nebo ukazat lidem, Ze vyroba chemie neni pouze
nebezpecna, ale ze chemické produkty se nachazeji ve vécech bézné denni spotreby. Dale si klade
putovni vystava za cil seznamit verejnost s primyslovymi podniky, které se radi k novym a
modernim a které jsou casto znamy pouze dle svého jména a to jesté pouze ve svém nejblizSim
okoli. U téchto novych podnik(i verejnost Casto ani poradné netusi, ¢im se zabyvaji a jaké je
uplatnéni jejich vyrobkd. Primyslové podniky jsou ve vétsiné pripadl pro vefejnost uzavieny a jen
diky obdobné aktivité, jako je putovni vystava, se mohou lidé s nimi blize seznamit.

Prdmysl tvofil a tvofi vyznamnou soucast reality Karlovarského i Usteckého kraje. V zajmovém
Uzemi KSMASKK se nachazi velké mnoZstvi primyslovych podniki. Zivot lidi je tak kazdodenné
pramyslem ovliviiovan, avSak pouze malé procento z nich si uvédomuje jeho pridanou hodnotu.
Proto se spojeni slov primysl a kultura mize zdat na prvni pohled nelogické. Kulturu ale nachazime
ve vécech, myslenkach, zvycich, ritualech a lidech a tedy i v prdmyslu.[1] Primyslova kultura muze
podporit tvorbu spole¢né identity a prispét k tomu, Ze primysl prestane byt vefejnosti vniman
predevsim jako negativni rys regionu a naopak zacne byt chapan jako spojujici prvek. Je tfeba tedy
pro zacatek podporit uvédoméni, Ze mistni pramysl je zajimavy a unikatni a ma mnohé co
nabidnout.

V regionu se nachazi fada podnik(, které uzivaji zajimavé a Casto i unikatni postupy vyroby nebo
technologie. Nékteré z podnik( maji mnohaletou historii a jsou rovnéz nositeli vyznamnych kulturné
historickych tradic spojenych s oborem jejich ¢innosti. Kulturu podnik( by bylo nejvhodnéjsi
priblizit obyvatelim regionu prostrednictvim osobni zkusenosti. Zpristupnéni primyslovych podniki
verejnosti je ovsem casto problematické, mimo jiné z divodi zajisténi bezpecnosti navstévniki
v aredlu podniku. Sifit primyslovou kulturu mezi vefejnost primo je slozité, lze ji vak prezentovat
prostfednictvim akci i vystav zamérenych na propagaci primyslu.

vIve

pramyslova kultura mezi obyvatele regionu, stejné jako mezi lidi z ostatnich ¢asti republiky. Tato
pozitivni propagace prispéje k prohlubovani pocitu sounalezitosti obyvatel s regionem a vylepsi se
rovnéz jeho image ve zbytku Ceské republiky. Spolecné Usili obci Sokolovska pri organizovani akce
s presahem mimo region, je dobrym prikladem rostouci spoluodpovédnosti obci za lepsi obraz
regionu v ocich verejnosti.
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Projekt InduCult2.0 ma nékolik obecnych cild: (1) rozsifit
pramyslovou kulturu jako hlavni rys regionalni identity, (2) i i
rozvinout prdmyslovou kulturu a tim zajistit dostatek

pracovni sily a posilit vazby regionalnich spolecnosti a (3) Obecny C]l
podporit kreativitu a inovaci v prostredi primyslu. Cile byly
vytvoreny v souladu s potrfebami cilové skupiny, tedy
obyvateli zGCastnénych lokalit. Tyto obecné cile se snazi
kazdy z partner( naplnit vlastnim zplsobem tak, aby mély
pozitivni vliv na jejich zajmova Gzemi. Kontrola, zda byly
cile naplnény, probihda doloZzenim textovych vystupd.
Vsechny cile musi byt naplnény do ukonceni projektu, tj.

do 31. 5. 2019, Konkretni cil

Tato studie je zamérena na plnéni pouze jednoho z vyse
uvedenych obecnych cil(: 1) rozsifit prdmyslovou kulturu
jako hlavni rys regionalni identity. Ostatni obecné cile
budou rozvijet studie s nazvem: Studie skolnich iniciativ
podporujici  koncept ,,Primyslové kultury®; Priprava
souboru kulturnich akci “Primyslové zari na Sokolovsku” a
koncept “Kreativita se dostava do podnik(”. Konkrétnim
cilem KSMASKK, ktery napomuze ke splnéni obecného cile s
Cislem 1 je:  PRIPRAVA  PUTOVNi  VYSTAVY PFipravné studie
S PRUMYSLOVYMI PRODUKTY A PRUMYSLOVYM

DEDICTVIM S RUZNOU REGIONALNI KULTURNI
HODNOTOU.

Tento cil byl vytvoren na zakladé zjisténi, ze
v Karlovarském a Usteckém kraji se nachazi velké mnoZstvi
pramyslovych podnikd, ale obyvatelstvo si prozatim
neuvédomuje celou jejich pridanou hodnotu. Regionalni
pramyslova kultura mdlze podpofit tvorbu spolecné
identity. Obyvatelé by si méli pomoci ni uvédomit, Ze P-| lotni ovéf-'eni
mistni pramysl je zajimavy a unikatni. Na zakladé primyslu
lze rozsirit nabidku kulturnich atraktivit.

Konkrétni cil bude naplnén do konce projektu tedy do 31. 5. 2019. Tento konkrétni cil je lehko
méritelny, protoZze bude splnén v pripadé, ze dojde diky projektu k usporadani putovni vystavy
s deseti vitrinami predstavujicimi regionalni pramysl.

K naplnéni konkrétniho cile dojde pomoci této pripravné studie a nasledujiciho pilotniho ovéreni.
Cilem tohoto dokumentu je pripravit podklad pro realizaci pilotnich ovéreni, ktera se budou
uskutecnovat v obdobi od ledna 2018 do zari 2018 na dvou mistech v Karlovarském kraji a jednom
misté v Usteckém kraji. Pilotni ovéfeni slouzi k tomu, aby mohlo byt stvrzeno, zda klicové aktivity
vedou k dosazeni konkrétniho cile. Pilotni ovéreni prispéji ke zvyseni povédomi obyvatel o
pramyslovych produktech charakteristickych pro jejich region. Pripravna studie vznikla v obdobi od
kvétna 2017 do srpna 2017.

Sifeni pramyslové kultury jako unikatniho rysu regionalni identity, které predstavuje konkrétni cil,
bude probihat prostrednictvim putovni vystavy, ktera prispéje k prohloubeni povédomi obyvatel o
primyslovych souvislostech a pramyslovych tradicich mista, ve kterém Ziji. Putovni vystava, ktera
prostfednictvim 10 vitrin, predstavi vyznamné primyslové podniky regionu a jejich unikatni know-
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how, bude nejprve predstavena verejnosti jako jednotny celek na 3 riznych mistech v Karlovarském
a Usteckém kraji. Nasledné dojde k umisténi jednotlivych vitrin do vefejnych prostor, které budou
prostorové ¢i tematicky blizké prdmyslovym podnikim (obecni (rady, skoly, infocentra apod.).
Vzhledem ke skutec¢nosti, Ze primyslové podniky jsou ve vétsiné pripadd verejnosti nepristupné,
diky tomu casto ani verejnost netusi, jaké produkty prumyslovy podnik vyrabi. Cilem je tedy
“otevrit” prdmyslovy podnik verejnosti a nabidnout tak obyvatelim moznost nahlédnout do
zajimavych a unikatnich procesu, které v podnicich probihaji.

d

5. Aplikovany pristup

Cile projektu byly stanoveny metodou SMART. Jednotlivad pismena slova SMART jsou pocatecnimi
pismeny vlastnosti, které by mél spliiovat spravné stanoveny cil. Prvni pismeno S je dle pGvodni
anglické definice znazornéno slovem stimulating (stimulujici) a znamena, ze cile musi vést k
dosazeni co nejlepsich moznych vysledki. Pod druhym pismenem M se schovava slovo measurable
(méritelny), které upozorfiuje na to, Ze je nutné, aby existovala mozZnost ovérit, zda bylo cild
dosaZzeno. Treti pismeno A predstavuje slovo acceptable (akceptovatelny), coz znamena, ze
vysledky by méli byt prijatelné pro cilovou skupinu. Od pismene R zacina slovo realistic (realny,
dosazitelny). Posledni pismeno T skryva slovo timed (nacasovany). To znamena, ze by také mélo byt
urceno, kdy bude dle predpoklad( dosazeno konkrétnich cild. [2]

Vramci této studie byly pouzity 2 metody vyzkumu. Na pocatku byla provedena analyza
pramyslovych podniki na Uzemi Karlovarského a Usteckého kraje. Celkem bylo vytipovano 42
pramyslovych podniki, které patfi k nejvyznamnéj$im v regionu. Na zakladé verejné pristupnych
Gdaju na internetu byla u téchto podniki provedena podrobnéjsi analyza, kdy bylo mimo jiné
zjisStovano zaméreni podnikd, jejich vlastnickd struktura a sidlo. Na zakladé ziskanych dat bylo
nahodné vybrano 28 podniku, které byly telefonicky ¢i emailem osloveni s nabidkou zapojeni do
projektu. S vedenim podnikd, které na tuto nabidku zareagovaly pozitivné, byl nasledné domluven
rozhovor. Zastupci primyslovych podnik(l byli seznameni s projektem InduCult2.0 a myslenkou
putovni vystavy. Nasledné byli pozadani o vytvoreni ideového namétu vitriny, ktera bude
prezentovat jejich podnik verejnosti. Mnozi ze zastupct pramyslovych podnik( vznesli také napady
ohledné pripadného konecného umisténi vitriny ve verejnych prostorach - napriklad konkrétni
stfedni Skoly Ci vefejné pristupna mista. Celkem probéhlo 15 rozhovor( a to z dlivodu toho, ze pred
provedenim rozhovor( nebylo jisté, zda dany podnik bude mit zajem o zapojeni do aktivity putovni
vystavy a terminy schiizek se domlouvaly ve stejném casovém obdobi. Zajem o prezentaci pramyslu
prostfednictvim putovni vystavy a vitriny projevilo 13 podnik(. Tato studie predstavuje pouze 10
pramyslovych podnik(, které budou do aktivity putovni vystavy a prezentace primyslu pomoci
vitriny zapojeny. Téchto 10 prumyslovych podniki bylo vybrano namatkou na zakladé mistni
znalosti.

Pramyslové podniky byly vytipovany, kontaktovany a nasledné dotazovany na zakladni skutecnosti
spolecné se zjistovanim kreativniho potencialu a pripravou workshopu designerd. K tomuto bylo
pristoupeno z dliivodu toho, aby nebyly podniky a jejich vedeni zatézovany nékolikrat se stejnymi i
obdobnymi dotazy v ramci jednoho projektu. Nasledné reseni ideovych namétl vitrin jiz bylo
konzultovano s podniky individualné a samostatné pouze pro Gcely této studie.

Béhem pripravy této pilotni studie dochazelo k mnohym komplikujicim situacim pri komunikaci
s nékterymi predstaviteli podnikd. Jako problematické se ukazalo, Zze casto pro komunikaci o
projektu byli v podniku jmenované osoby, které byly predstavovany napriklad personalisty,
tiskovymi mluvéimi, ombudsmany a nejednalo se o Feditele podnik(. Proto také probihala nasledna
jednani a dotazovani casto zprostiedkované a mnohdy znacné zkreslené, ¢imz také dochazelo
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k prodluzovani a komplikovani splnéni pozadavk( na podniky ze strany tvlrce pilotni studie.
V nékterych pripadech bylo delegovano vytvoreni ideového namétu vitriny také na externi
spolupracovniky podnikd, a bylo tézké usmérnit jejich predstavy, tak aby zapadaly do konceptu
projektu.

d

sV

nasledujici kapitoly.

6. Vysledky analyzy moznych zicastnénych firem

Nasledujici kapitola uvadi stru¢nou charakteristiku prdmyslovych podnikl, které projevily zajem
0 svou prezentaci formou vitriny a putovni vystavy.

Zpocatku bylo vytipovano celkem 42 primyslovych podnikii na Gzemi Karlovarského a Usteckého
kraje. Jednalo se o vétsi a vyznamnéjsi podniky, o nichZ ma verejnost alespon minimalni povédomi
a figuruji jako vyznamnéjsi zaméstnavatelé v regionu. Na zakladé provedené vychozi analyzy bylo
nahodné vybrano a nasledné osloveno 28 primyslovych podnikd na Gzemi Karlovarského a Usteckého
kraje. Celkem 11 podniki na osloveni nezareagovalo vibec, 2 podniky odmitly zapojeni do projektu.
Se strukturovanym rozhovorem a nabidkou prezentace podniku formou vitriny souhlasilo 15
pramyslovych podnik(, z nichz konecny zajem o prezentaci své firmy prostrednictvim vitriny
projevilo celkem 13 firem. Pocet 15 prdmyslovych podnikil byl zvolen z divodu toho, ze nebylo
predem znamo, které podniky budou mit o vitrinu opravdu zajem, tak aby byl ve vysledku zajistén
pozadovany pocet 10 podnikud s pfipadnou mirnou rezervou.

Jak jiz bylo zminéno v predchozi kapitole, primyslové podniky byly vytipovany, kontaktovany a
nasledné dotazovany na zakladni skutecnosti spolecné se zjistovanim kreativniho potencialu a
pripravou workshopu designert. Nasledné feSeni ideovych namétd vitrin jiz bylo konzultovano
s podniky individualné a samostatné pouze pro Ucely této studie.

Vzhledem k omezenému poctu vitrin v mnozstvi 10 kusl, tak bohuzel nedoslo k uspokojeni uplné
poptavky po této aktivité. Pro prezentaci prumyslovych podnikd bylo vzhledem k zajisténi
spravedlivého vysledku, pristoupeno opét k ndhodnému vybéru 10 podnik(. Myslenka prezentace
pramyslovych firem prostfednictvim putovni vystavy a nasledné pomoci vitriny umisténé na verejné
pristupném misté, je pro pramyslové podniky lukrativni a velmi zajimava. Timto se otevira moznost
vyuziti tohoto potencialu i do budoucna.

BliZ$i zakladni informace o primyslovych podnicich, které projevily zajem o vitriny, predstavuje
nasledujici podkapitola.

6.1 Synthomer a.s.
Sidlo podniku v CR: Sokolov
Vlastnické vztahy: soucasti nadnarodni korporace

Hlavni produkty: kyselina akrylova a jeji estery (monomery), polyakrylatové a styrenakrylatové
disperze

Hlavni uplatnéni produktl: vstupni surovina pro vyrobu lepidel, natérovych hmot, vlaken,
superabsorbent(.
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O pruamyslovém podniku: Vyroba chemie na GUzemi mésta Sokolov ma dlouhou historii. V roce 1917
byl zaloZzen chemicky zavod, ktery reagoval na zvySenou potrebu zajistit vyrobu surovin nezbytnych
pro vyrobu streliva v dobé 1. svétové valky. Béhem uplynulého stoleti prosel prdmyslovy podnik
stridajicimi se obdobimi prosperity ¢i Upadku. Presto se za pomoci postupného rozsireni vyroby
a transformace podniku podarilo chemickou vyrobu v Sokolové zachovat a v soucasné dobé tvori se
svymi produkty nedilnou soucast chemického primyslu v zapadni Evropé. Vroce 1990 doslo
k preméné statniho podniku na akciovou spolecnost a byl umoznén vstup zahrani¢niho investora. [3]
Od roku 2001 do roku 2017 doSlo 6x ke zméné vlastnika, 5x pramyslovy podnik vlastnila americka
firma a nyni je v rukou anglické spolecnosti. V souc¢asné dobé ma firma okolo 300 zaméstnanc.

6.2 WITTE Automotive, WITTE Nejdek, spol. s r.o.
Sidlo podniku v CR: Nejdek
Vlastnické vztahy: soucasti nadnarodni korporace

Hlavni produkty: komponenty pro automobilovy primysl - zejména zamykaci systémy - dverni
kliky, zamky, dal$i komponenty automobilového primyslu - osvétleni, zadni listy, kli¢e a zamky do
aut

Hlavni uplatnéni produktl: komponenty pro automobilovy pramysl

O primyslovém podniku: Spolecnost WITTE Automotive vznikla v roce 1899 v Némecku. Nejprve se
specializovala na vyrobu zamk( pro kufry, pozdéji se zacala firma zamérovat také na vyrobu kovani
pro automobily. V poloviné 20. stoleti se portfolio vyrobk( zacalo rozsifovat a od té doby spole¢nost
WITTE neustale rozsiruje spolupraci s velkymi evropskymi zakazniky, mezi které mimo jiné patri
napriklad: Audi, BMW, Jaguar, Porsche a mnohé dalsi. V roce 1992 doslo k zalozeni WITTE Nejdek
v Ceské republice. Zavod v Nejdku disponuje rozsahlymi kompetencemi v sériové montazi, ktera je
doplnéna Usekem plast(, nastrojarnou c¢i vlastnim vyvojovym oddélenim. V Nejdku je také
kompletovano velké mnozstvi zamykacich systému z jednotlivych dild, které dodavaji ostatni zavody
skupiny WITTE. WITTE Nejdek je druhym nejvétsim zaméstnavatelem v Karlovarském kraji, cca 2152
zaméstnancu. [4]

6.3 ept connectors s.r.o.

Sidlo podniku v CR: Svatava

Vlastnické vztahy: zahranicni vlastnik - Némecko

Hlavni produkty: konektory pro elektrotechnicky pramysl

Hlavni uplatnéni produkti: komponenty pro dalSi vyrobky - v oblasti automobilového prdmyslu,
telekomunikace, zpracovani dat a primyslové automatizace.

O primyslovém podniku: Firma byla zalozena roku 1973 v Némecku. Zakladni kompetence ept
connectors lezi ve vyvoji a vyrobé konektorl pomoci lisovaci a pajeci techniky. Firma vyrabi
konektory dle individualniho prani zakaznika. Velky diraz je kladen na vlastni vyvoj produkt(, ktery
znamenal pro firmu ddlezity Uspéch. Také v budoucich letech chce firma pokracovat cestou vyvoje
produktd a tim dale posilovat své dobré jméno na trhu. V soucasné dobé ma ept connectors
v Karlovarském kraji zhruba 300 zaméstnanc(. [5]
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6.4 Thun 1794 a.s.

Sidlo podniku: Nova Role

Vlastnické vztahy: cesky vlastnik

Hlavni produkty: uzitkovy porcelan

Hlavni uplatnéni produktii: porcelan pro hotely, domacnosti

O primyslovém podniku: Spolecnost Thun 1794 a.s. vznikla v roce 2009 odkoupenim majetku
a ochrannych znamek byvalého Karlovarského porcelanu a.s. V soucasné dobé je spolecnost ¢lenéna
do 3 zakladnich zavodd - Nova Role (vyroba uzitkového a hotelového porcelanu, provoz Sitotisk -
vyroba obtisku, stredisko servis - vyroba a udrzba technologickych zarizeni), Klasterec (vyroba
uzitkového porcelanu), Concordia Lesov (vyroba uzitkového a hotelového porcelanu). Uzitkovy
a hotelovy porcelan je vyrabén v celé radé ucelenych soubor(. KaZdy soubor obsahuje Skalu
sortimentd, které cini kazdy tvar jedineCnym. Jednotlivé tvary jsou zdobené dle prani zakaznikd.

6]

6.5 Lias Vintirov, lehky stavebni material k.s.

Sidlo podniku: Vintifov
Vlastnické vztahy: zahranicni vlastnik - Némecko

Hlavni produkty: vyrobky z betonu, vyroba zpénéného jilového keramzitu a z ného vyroba
odlehcéenych beton(

Hlavni uplatnéni produktd: material pro stavebnictvi

O primyslovém podniku: Pocatky vyroby keramického kameniva ve Vintifové sahaji az do roku
1964. Béhem nasledujicich dekad se zavod rozristal o dalSi provozy a dochazelo k vyrobnim
inovacim. Dnesni zavod Lias Vintirov je na stejné vysoké technologické Urovni jako zavody Liapor po
celé Evropé. Klicovym materialem vyroby je lehké keramické kamenivo Liapor, které ma oproti
béZnému kamenivu nesporné klicové prednosti - napriklad nizkd objemova hmotnost, vysoka
pevnost, vyborné tepelné-izolacni vlastnosti, trvanlivost apod. [7]

6.6 AMATI - Denak, s.r.o.

Sidlo podniku: Kraslice

Vlastnické vztahy: zahranicni vlastnik - Velka Britanie

Hlavni produkty: dechové hudebni nastroje - Zestové i drevéné

Hlavni uplatnéni produktii: nastroje pro profesionalni hudebniky a hrace

O pramyslovém podniku: V Kraslicich, v nichz ma firma AMATI - Denak sidlo, ma vyroba hudebnich
nastroju dlouholetou tradici. Tovarna na vyrobu hudebnich nastroji zde vznikla po 2. svétové valce
spojenim pozlstatki mensich prevazné némeckych firem. V roce 1945 bylo v Kraslicich ustaveno
druzstvo vyrobcl hudebnich nastroja, které si dalo nazev AMATI. Po roce 1990 probéhla privatizace
statniho podniku AMATI a v Fijnu 1993 byla zalozena spolecnost s ru¢enim omezenym AMATI-Denak
(Denak = dechové nastroje Kraslice). V soucasné dobé se firma specializuje na drevéné, zestové,
signalni nastroje a nastroje V.F. Cerveny a pouzdra a povlaky. [8]
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6.7 LOGIT, s.r.o.
Sidlo podniku: Podborany

Vlastnické vztahy: zahranicni vlastnik - soucast italského koncernu
Hlavni produkty: polyamidova vlakna pro vyrobu koberc(

Hlavni uplatnéni produktd: vlakna pro vyrobu kobercl pro primyslové vyuziti a pro automobilové
interiéry

O primyslovém podniku: Firma Logit s.r.o. plsobi na Podboransku jiz od roku 1999. Zabyva se
zpracovanim, tj. skanim a naslednou tepelnou fixaci, polyamidovych vlaken slouZicich nasledné pro
vyrobu kobercl. Na Podboransku se jedna o nejvétsiho zaméstnavatele. Vlakna, vyrabéna firmou

Logit s.r.o., jsou zakladnim materidlem pro vyrobu koberci pro domacnosti, kobercli pro
pramyslové vyuziti, pro automobilové interiéry a pro Cistici rohoze. [9]

6.8 cetto Bohemia s.r.o.
Sidlo podniku: Chodov
Vlastnické vztahy: zahranicni vlastnik - Némecko

Hlavni produkty: plastikarské vyrobky z granulatu - plast pro automobilovy primysl - plastové
krytky na automobilové kli¢e, elektrosoucastky, soucastky pro zdravotnicky primysl

Hlavni uplatnéni produkti: automobilovy pramysl, elektrosoucastky, soucastky zdravotnickych
pristroju

O pramyslovém podniku: cetto Bohemia s.r.o. je ¢lenem skupiny cetto Group, slozené z materské
spolecnosti cetto Plastics GmbH a cetto Bohemia s.r.o. Hlavnim vyrobnim produktem jsou narocné
technické dily plastikarského primyslu, predevsim komplikované vnitrni dily, krytky autoklich
a dratové zalisky. Firma cetto Bohemia s.r.o. byla zalozena roku 2016. [10]

6.9 SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o.
Sidlo podniku: Chodov

Vlastnické vztahy: soucast nadnarodni korporace
Hlavni produkty: mazaci ¢erpadla

Hlavni uplatnéni produktli: mazaci systémy napriklad pro stavebni a tézebni stroje, obrabéci
stroje, strojirenska vyroba, zemédélska vyroba, vétrné elektrarny apod.

O primyslovém podniku: Vyrobni zavod v Chodové je dnes prednim vyrobcem centralnich mazacich
systémul, které maji Siroké pouziti v rlznych odvétvich prdmyslu od téZarstvi, strojirenstvi,
stavebnictvi, energeticky, zpracovatelsky pridmysl a obecné tézky pramysl, pres vyrobu vétrnych
elektraren. Vyrobni zavod byl v Chodové zalozen spolecnosti Lincoln Industrial v roce 1995. Od
konce roku 2010 nalezi cely koncern Lincoln Industrial pod koncern SKF AB, se sidlem ve svédském
Goteborgu jako soucast tzv. Lubrication Business Unit. [11]
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6.10 KH Czechia s.r.o.

Sidlo podniku: Chodov

Vlastnické vztahy: soucast nadnarodni korporace

Hlavni produkty: plastové dily do automobild

Hlavni uplatnéni produktl: komponenty pro automobilovy pramysl

O prumyslovém podniku: KH Czechia je podnik podnikatelské skupiny KH, ktera zahrnuje pét
technické konstrukcni dily s povrchovymi Upravami High-End, provadéné mnoZstvim inovativnich
technologii. KH Czechia Uzce spolupracuje s materskou spolecnosti Kunststoff Helmbrechts AG (KH)
v Némecku a nabizi zkusené odborniky a zarizeni pro vstrikové liti (vCetné vice komponentni vyroby
a dekorace folii), potisk a montaz. [12]

6.11 Shrnuti

Z vySe uvedenych struénych charakteristik jednotlivych prdmyslovych podnikd, které projevily
zajem prezentovat se verejnosti prostfednictvim putovni vystavy vitrin, vyplyva, ze byly vybrany
pramyslové podniky, které predstavuji Siroké spektrum vyrobk( a rozdilné zaméreni vyroby. Také
z hlediska vlastnickych vztah, jsou zde reprezentovany jak podniky ve vlastnictvi Ceského majitele,
v rukach zahrani¢niho vlastnika ¢i soucasti nadnarodniho koncernu. S jistotou lze oznacit
planovanou putovni vystavu za velmi zajimavou, diky niZ se Siroka verejnost seznami
i s podniky sice znamymi jménem, ale neznamymi svymi produkty. Prostrednictvim realizace
putovni vystavy ,,Primysl se predstavuje verejnosti“, bude naplnén cil ,,otevrit“ primyslovy podnik
verejnosti a také rozsifit povédomi o téchto podnicich v celém regionu, nejen v jejich
bezprostrednim okoli.

V ramci zajisténi této putovni vystavy byla uzaviena dohoda o spolupraci mezi nositelem projektu
Krajskym sdruzenim MAS Karlovarského kraje, z.s. a jednotlivymi podniky, ve které se Gcastnici
dohodli na vytvoreni spolecné vystavy, ktera bude dlouhodobé prezentovat pozitivni a zajimavé
aspekty spojené s ¢innosti primyslového podniku. Z uvedené dohody vyplyva povinnost pro nositele
projektu, kterou je bezplatné poskytnuti prosklené vitriny primyslovym podnikim. Povinnosti na
strané pramyslovych podnik( zahrnuji vytvoreni scénare vystavy a dlouhodobé bezplatné poskytnuti
vystavovanych predméta.

Jednim z cild putovni vystavy je také podporit a rozvijet spolupraci mezi jednotlivymi obcemi
a prumyslovymi podniky na jejich Uzemi. V ramci realizace aktivity Putovni vystava ,,Primysl se
predstavuje verejnosti“, budou po skonceni putovni vystavy jednotlivé vitriny vystaveny ve
verejnych prostorech obci. Ve vétsiné pripad( budou témito obcemi ty, na jejichz Gzemi se dany
pramyslovy podnik nachazi. Diky tomuto dojde k navazani &i prohloubeni spoluprace mezi obci
a pramyslovym podnikem, ale zejména k priblizeni pramyslového podniku obyvatelim obce. Také
s obcemi byla uzavrena dohoda o spolupraci mezi nimi a nositelem projektu. Z této dohody vyplyva
pro obec povinnost poskytnuti prostor na verejném misté pro dlouhodobé umisténi vitriny.

Dohoda o spolupraci mezi nositelem projektu, primyslovym podnikem a obci je koncipovana jako
trojdohoda, ktera byla nejdrive osobné dojednana a posléze i podepsana vsemi tremi z(castnénymi
stranami a s vySe uvedenymi povinnostmi kazdé strany. Z divodu schvalovani téchto dohod

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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v zastupitelstvech ¢i radach nékterych mést a obci, byly nékteré dohody podepsany az béhem
mésice zari 2017.

Tabulka 1: Dohoda o spoluprdci mezi nositelem projektu - primyslovym podnikem - obci

Synthomer a.s. Sokolov
WITTE Automotive, WITTE Nejdek, .
Nejdek
spol. s r.o.
ept connectors s.r.o. Habartov
Thun 1794 a.s. Nova Role
Krajské sdruzeni MAS Lias Vintifov, lehky stavebni .
. . . Vintirov
Karlovarského kraje, z.s. material k.s.
Amati - Denak, s.r.o. Kraslice
LOGIT, s.r.o. Podborany
cetto Bohemia s.r.o. Chodov
SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o. Chodov
KH Czechia s.r.o. Chodov

Zdroj: vlastni zpracovani

7. Navrzeni obsahu vitrin

Se zastupci jednotlivych primyslovych podniki probéhla osobni setkani, pri kterych byly pomoci
rozhovoru zjistény zakladni informace o primyslovych podnicich a jejich specializaci. Nasledné byly
podniky vyzvany k vytvoreni ideového namétu jejich vitriny. Nasledujici radky priblizuji jednotlivé
ramcové naméty na design a obsah vitrin, které budou prezentovat pramyslové podniky. Snahou
bylo, aby jednotlivé vitriny priblizily vyrobky, vyrobni procesy, technologie a dalsi zajimavosti
z prostfedi primyslovych podnik(. Vnitfni usporadani vitrin predstavené v této studii je vychozim
namétem, ktery se na zakladé dalSich skutecCnosti a zkusenosti mlze dale vyvijet. Nejedna se o
detailni specifikaci obsahu vitriny, ta bude reSena v nasledujici aktivité Implementace Putovni
vystavy.

Putovni vystava bude tvorena 10 sklenénymi vitrinami s hlinikovym ramem. Kazda vitrina bude o
rozméru 2 m x 1,0 m x 0,4 - 0,45 m. Tento rozmér je zmensen oproti rozméru uvedeného ve
Smlouvé o dilo, doslo ke zmenseni Sifky vitriny na zakladé pripominek obci, Ze plvodni rozmér
vitriny by priliS zasahoval do prostoru. Vitriny budou prosklené. Jednotlivé vitriny nebudou
obsahovat loga podnik(, protoze cilem je predstavit jednotlivé pramyslové obory, nikoliv
prezentovat jednotlivé firmy. Textové podklady, napriklad informace o historii té které vyroby,
nebo popis jednotlivych do vystavy zafazenych exponatdl, zajisti zapojené firmy v prabéhu pripravy
prvni vystavy.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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Vitrina prezentujici firmu Synthomer a.s. ma za cil priblizit verejnosti chemickou vyrobu v Sokolové
a seznamit s vyskytem chemie ve vécech bézné spotreby. Chce verejnosti ukazat, ze chemie se neni
treba obavat, Ze je pri kazdodennim Zivoté neustale kolem nas a neni nebezpecna, neni pouze
zapachajici i znecistujici Zivotni prostredi.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Priblizujici historii chemické vyroby v Sokolové (v roce 2017 uplyne 100 let od jejiho
zalozeni).

b. Prehled soucasné vyrabénych produktl, popis jejich uplatnéni ve vyrobcich uréenych pro
spotrebitele.

2. Expondty - ukazka pouziti produktd podniku (obal produkt(, ve kterych se produkty firmy
Synthomer a.s. vyskytuji ¢i samotny produkt s kratkym popisem):

Vyskyt produktt v lepidlech - ukazky lepicich pasek, samolepek, naplasti apod.

Vyskyt produktt v barvach - obaly napriklad firem Balakryl, Primalex apod.

Vyskyt produktd v tmelech - napriklad kartu$ akrylového tmelu Den Braven.

Vyskyt produktu v superabsorbentech - détské pleny apod.

Vyskyt produktt v detergentech - bezfosfatové praci prasky ¢i prostfedky do mycek nadobi.
Vyskyt produktt ve vlaknech Akryl/Polyakryl.

Sw ho a0

Obrdzek 1: Ukdzka uplatnéni produktd firmy Synthomer a.s. - v barvdch, kobercich, absorbentech

Zdroj: www.synthomer.com

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.2 WITTE Automotive, WITTE Nejdek, spol. s r.o.

Firma WITTE Automotive, WITTE Nejdek, spol. sr.o. je druhym nejvétsim zaméstnavatelem
v Karlovarském kraji, presto stale jesté velka cast obyvatel nema ponéti o tom, které produkty
firma vyrabi. Vitrina miZe pomoci toto povédomi u verejnosti rozsirit.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Priblizeni vyroby prostrednictvim textovych a obrazovych informaci.
b. Popis vyroby produktd.

2. Exponaty

a. Predstaveni vyrobk( firmy - komponenty pro automobilovy pramysl

b. Priblizeni vyroby pomoci fotografii.

c. Tablet s videem o vyrobé a vyrobcich - tento tablet bude porizen na naklady firmy WITTE
Automotive, WITTE Nejdek, spol. s r. o.

Obrdzek 2: Ilustracni obrdzek ukdzky vyrobku firmy WITTE Automotive

Zdroj: www.witte-automotive.cz

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.3 ept connectors s.r.o.

Firma ept connectors s.r.o. na Uzemi Karlovarského kraje otevrela v roce 2016 svou druhou vyrobni
halu, ¢imzZ doslo k vyraznému rozsireni vyroby a zvyseni po¢tu zaméstnanca.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Priblizeni vyroby prostrednictvim textovych informaci.
b. Popis vyroby nékterych produktd.

2. Exponaty

Predstaveni vyrobk( firmy - konektory, izolatory, kontakty apod.

Ukazka z ¢eho produkty vznikaji - napriklad izolator z granulatu.

PribliZzeni vyroby pomoci fotografii.

Zajimavosti z pramyslového podniku - napriklad zajimavé pracovni pozice apod.

onoTow

Obrdzek 3: Prezentace firmy ept connectors s.r.o. - vstupni produkty, vyrobky, technologie

Zdroj: archiv firmy ept connectors s.r.o.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.4 Thun 1794 a.s.

Firma Thun 1794 a.s. predstavuje prumyslovy podnik, ktery se rfadi mezi tradi¢ni odvétvi vyroby.
Vyroba porcelanu ma v Karlovarském kraji dlouholetou tradici. Firma Thun 1794 a.s. dokazala
pruzné zareagovat na potfeby moderniho trhu a diky tomu patfi ve svété k vyhlasenym vyrobcim
porcelanu.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Popis vyroby u jednotlivych exponatu.

2. Exponaty

a. Nadoby se zakladnimi hmotami pro vyrobu porcelanu (kfemen 25%, kaolin 50%, Zivec 25%).

b. Vyrobek v prezahu - hrnek/talif. Ukazka redukce objemu vyrobkd v zavislosti na stupni
vyroby.

c. Ukazka hotového vyrobku v glazure.

d. Ukazka dekoracni techniky na porcelanové soupravé s dekorem (konvice, salek s podsalkem,
talir). MoZnosti je ukazat rizné vyzdoby téhoz bilého vyrobku - napf. hrnku.

Obrdzek 4: Prezentace firmy Thun 1794 a.s. - vyrobky, proces vyroby

Zdroj: archiv firmy Thun 1794 a.s.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.5 Lias Vintirov, lehky stavebni material k.s.

Vyznamnym stavebnim prvkem pro stavebnictvi jsou produkty firmy Lias Vintirov, at uz se jedna
o odlehcené betony, keramické kamenivo Liapor, zdici systémy a dalsi.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Historie vyroby ve svété, v Evropé a na Gzemi Ceské republiky.
b. Mineralogicky a chemicky popis vstupni suroviny.

2. Exponaty

a. Ukazka vstupni suroviny - cyprisovy jil véetné mineralogického a chemického popisu.

b. Obrazkové technologické schéma vyroby ve zjednodusené podobé.

c. Predstaveni vysledného produktu - granulat nasypany dle velikosti zrn do sklenéného valce
vCetné popisek.

d. Ukazky vyuziti kameniva v praxi - napr. vyroba zdicich tvarovek, zahradni architektura,
protihlukové stény, sténové panely pro rodinné domy, tvorba nasyp( liniovych staveb atd.

e. Pro doplnéni informaci zde bude umistén tablet s firemnimi videi v uzaviené smycce. Tento
tablet bude porizen na naklady firmy Lias Vintifov, lehky stavebni material k.s.

Obrdzek 5: Ukdzka vyrobk( a vstupni suroviny firmy Lias Vintifov, lehky stavebni materidl k.s.

LIATHERM 365 LIATHERM 425

Zdroj: archiv firmy Lias Vintifov, lehky stavebni material k.s.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.6 AMATI - Denak, s.r.o.

Firma Amati - Denak, s.r.o. se radi mezi nejvyznamnéjsi vyrobce hudebnich nastroju nejen na Gzemi
Karlovarského kraje. Jeji vyrobky je mozné nalézt po celém svété a radi se mezi nejvétsi vyrobce
hudebnich nastroj v Evropé.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Kratké predstaveni vyroby hudebnich nastroja.

2. Exponaty

a. Ukazka vyrobkd - hudebni nastroje.
b. Ukazka dild hudebnich nastroju.
c. Obrazové predstaveni vyroby.

Obrdzek 6: Ukdzka vyrobki a vyroby firmy Amati - Denak, s.r.o.

Zdroj: archiv firmy Amati - Denak, s. r. o.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.7 LOGIT, s.r.o.

Firma Logit, s.r.o. predstavuje vyrobce polyamidovych vlaken, které nasledné slouzi pro vyrobu
kobercti a to nejen pro domacnosti, komeréni prostory, ale také pro calounéni automobild. Firma
Logit, s.r.o. patfi do italského koncernu RadiciGroup.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Informace o firmé a o vyrobé.

2. Exponaty

a. Ukazka faze vyrobku - spletené a nespletené vlakno.

Ukazka finalni vyrobkd.

c. Predstaveni uplatnéni finalnich vyrobkd pomoci modeld automobil( automobilek, které
vyuzivaji vyrobky firmy.

d. Tablet s video-prezentaci vyroby v uzavrené smycce. Tablet bude porizen na vlastni naklady
firmy LOGIT, s.r.o.

=

Obrdzek 7: Ilustracni obrdzky vyrobku firmy Logit s.r.o. - vldkna, calounéni

Zdroj: http://www.radicigroup.com/

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.8 cetto Bohemia s.r.o.

Cetto Bohemia s.r.o. se fadi mezi pomérné nové firmy v oblasti plastikarského primyslu, presto
s velkym potencialem. Jiz nyni mezi jeji hlavni odbératele patri svétoznamé znacky.

Ideovy namét vitriny:

1. Text:
a. Informace priblizujici historii cetto Group a spolupraci CZ/DE.
b. Informace o automobilovém prdmyslu a uplatnéni vyrobkd firmy.
c. Popis vyroby a vyrobniho procesu.
d. Popisky k jednotlivym exponatim.
2. Exponaty
a. Ukazka vstupni suroviny - granulat.
b. Ukazka polotovaru.
c. Predstaveni konecnych vyrobkd.
d. Ukazka vyrobnich technologii a vyroby napriklad pomoci fotografii.

Obrdzek 8: Vyrobky firmy cetto Bohemia s.r.o.

Zdroj: foto vlastni

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.9 SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o.

Firma SKF Lubrication Systems CZ, s. r.o. se radi mezi vyznamné zaméstnavatele v Chodové
i blizkém okoli. Jejich vyrobky jsou soucasti mnohych zahrani¢nich stroju &i zafizeni, v mensi mire
pak soucasti zarizeni vyrabénych v Ceské republice.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Zakladni informace o firmé SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o.
b. Informace o vyrobé a vyrobnich procesech.

2. Exponaty
a. Ukazka vyrobkd firmy - predstaveni mazaciho systému.

b. Fotoramecek s video smyckou priblizujici vyrobky firmy ¢i vyrobu. Fotoramecek bude
porizen na naklady firmy.

Obrdzek 9: Ukdzka vyrobki firmy SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o. - mazaci systémy

; T SKEOIFATTEZAEEYStem a divkovad jedriotha i
SKE QileAir Lubrication Unit and Mixing Valve

SKF Monoflex |
SKF Monoflex Gea

Centromatic terpaci jednotka P603
{entromstic sump urit P51

SKF Chainlube systém CLK bez pougiti tlakoveho vzduchu
S4F CozinLuse aivless o projection system CLK

Certrvmalic déokovee 5
Cemtramtic injecan SL

S Vettal up
oH 5 mpakimi i 5
\’hc Wy o) s;s'l"rﬁ;;ystem VEIB

Contiomatic Gihava? CSL ‘
Controm st wjedier UL

Zdroj: foto vlastni

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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7.10 KH Czechia s.r.o.

KH Czechia s. r. o. se radi mezi dalsi vyznamné zaméstnavatele v Chodové a také vyznamného
predstavitele plastikarského pramyslu v Karlovarském kraji.

Ideovy namét vitriny:
1. Text:

a. Zakladni informace o firmé KH Czechia, s.r.o.
b. Informace o vyrobé.

2. Exponaty

Fotografie z vyroby, predstaveni stroju.

Prdhledna nadobka se vstupni surovinou (granulat). Pozor - je to zde jiz potreti!!
Ukazka finalnich plastovych vyrobka.

Schéma znazornujici, kde vsude napriklad v automobilu, je mozné najit produkty firmy.

on T

Obrdzek 10: Ukdzka vyrobki KH Czechia s.r.o.

Zdroj: http://www.kh.de/cz/podnik/skupina-kh/kh-czechia.html

Upozorfiujeme na to, ze pozice v pramyslu se rychle méni a mélo by se pocitat se zménami v
prioritach firem jak z hlediska pristupu k vystavé a toho, co firmy zamysleji prezentovat, tak i
vibec k jejich Ucasti v aktivité. Pak prichazi v Gvahu zapojeni dalsiho vystavovatele. Predbézny
zajem byl projednan v Rotavé, kde jsou na obci pripraveni poskytnout prostor pro jejich 3
nejvyznamnéjsi podniky a to v poradi Kalouda a syn s.r.o. vyrabéjici zestové hudebni nastroje, PBS
Technics, s.r.o., kde vyrabéji s ispéchem protipovodnové systémy a komercni obrobna a vyrobna
ROTAS STROJINY spol. s r.o.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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8. Popis strategie putovani vystavy

8.1 Popis strategie putovani vystavy

V ramci této studie je reSeno celkem 10 primyslovych podniku, které projevily zajem o prezentaci
své ¢innosti a vyrobk(. Jak jiZ bylo Ffe¢eno v predchozich kapitolach, jedna se o primyslové podniky
s Sirokym spektrem vyrobkd a dinnosti. Putovni vystava, prezentujici najednou vSech
10 prumyslovych podniku, bude cennym a vyznamnym prvkem podporujicim a rozsifujicim povédomi
obyvatel o priimyslovém dédictvi Karlovarského a Usteckého kraje. V ramci vystavy budou
prezentovana specificka primyslova odvétvi, neni cilem prezentovat jednotlivé podniky.

Putovni vystava ,Primysl se predstavuje verfejnosti“ probéhne na 3 mistech Karlovarského
a Usteckého kraje. Délka trvani této putovni vystavy je naplanovana celkem na 9 mésicd.
Na kazdém misté bude vSech 10 vitrin zhruba 3 mésice. Tyto 3 mésice zahrnuji i transportni
a manipulacni prace. Ve vysledku je vyclenén jeden mésic na prepravu, pripravu a instalaci vystavy.
Samotna vystava bude zpristupnéna verejnosti zhruba na 1 mésic a zbyvajici 0,5 mésice zahrne
ukonceni, zabaleni vystavy a jeji pripravu na nasledny transport. Je treba také pocitat s dalSim
mésicem navic na Uplném zacatku. To bude tfeba shromazdit od vystavovatell jednotlivé exponaty,
u nékterych se bude délat naro¢néjsi Uprava. Jisty cas rovnéz zabere samotna instalace exponatl ve
vitrinach. Zde povazujeme za Ucelné zapojit do této Cinnosti zkuseného designéra, ktery by dohlédl
na vzhled jednotlivych vitrin, srozumitelnost sdéleni, na vzhled vystavy a jeji vyznéni jako celku.
Tyto Cinnosti povazujeme za vhodné resit v ramci soubézné probihajiciho WS designérd. Zacatek
realizace putovni vystavy je v planu na leden roku 2018 a fyzické ukonceni na konec zari roku 2018.
Tento predbézny Casovy plan navrzeny v této studii neni striktni. BEhem realizace putovni vystavy
je mozné na zakladé zkusenosti nékteré lhaty zkratit a jiné (zejména dobu samotné vystavy)
prodlouzit.

Mistem, na kterém bude vystava zahajena, je Statek Bernard v Kralovském Pori¢i v Karlovarském
kraji. Na pocatku ledna 2018 zde budou poprvé nainstalovany jednotlivé vitriny, prizpusobeny
prostory charakteru vystavy a nasledné budou osloveny jednotlivé prdmyslové podniky, aby
naistalovaly do jednotlivych vitrin svou prezentaci. Na pocatku Unora 2018 se nabizi slavnostni
zahajeni vystavy za ucasti zapojenych pramyslovych podnik(, spolupracujicich obci, odborné i laické
verejnosti a zastupcu nositele projektu. Vystava bude zpristupnéna zdarma verejnosti na Statku
Bernard v breznu 2018. Zacatek dubna bude vyclenén na pripravu prevozu vystavy do dalSich
vystavnich prostor.

Druhym mistem pro prezentaci putovni vystavy je objekt Staré papirny v Zatci v Usteckém kraji,
ktery v tuto chvili slouzi pro vystavni Ucely. BEhem mésice dubna 2018 budou do téchto prostor
prevezeny vsechny vitriny a jejich obsah. Obsah jednotlivych vitrin bude z vitrin pred samotnym
prevozem vyjmut, peclivé zabalen a v novych vystavnich prostorach nasledné znovu instalovan do
vitrin. Nasledné probéhne instalace vystavy jiz bez Gcasti zastupcl pramyslovych podnikd. Samotna
vystava bude v prostorach Staré papirny zdarma zpristupnéna verejnosti od zacatku kvétna 2018 do
cca poloviny cervna 2018. Konec Cervna 2018 bude opét vyclenén na pripravu vystavy k transportu
do poslednich vystavnich prostor.

Poslednim mistem putovni vystavy bude Kulturni dim na Bfezové u Sokolova v Karlovarském kraji.
Béhem mésice Cervence 2018 dojde k instalaci vystavy a zdarma pristupna pro verejnost bude od
srpna 2018 do poloviny zari 2018. Konec zari 2018 bude urcen pro ukonceni vystavy a pripravé
k transportu.

Po uplynuti 9 mésict dojde k rozdéleni celkové kompozice vystavy na jednotlivé vitriny, které budou
nasledné umistény na verejné pristupna mista v obcich ¢i méstech, které projevily zajem o zapojeni
do projektu a nachazejici se v blizkosti primyslovych podnikd, pripadné v institucich (napr. skoly),
které maji s prislusnym podnikem nastavenou néjakou formu spoluprace. V ramci téchto obci ¢i

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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mést tak dojde k predstaveni povétSinou nejvyznamnéjsich zaméstnavatell v Uzemi verejnosti.
Mnozi obyvatelé obci ¢i mést maji casto pouze ramcovou predstavu o tom, ¢im se primyslovy podnik
zabyva, ale hlubsi souvislosti jim Casto chybi. Predstaveni podnik(l vefejnosti ma za cil prohlubovat
pozitivni povédomi o primyslu, ktery je nedilnou soucasti regionu a pomoci ménit nékteré zazité
stereotypy a klisé o skodlivosti primyslu jako takového.

Mezi 3 pronajimateli vystavnich prostor a KSMASKK byly uzavieny Dohody o zajiSténi mista pro
vystavu. Pronajimateli jsou v tomto pripadé Centrum tradicnich remesel Kralovské Porici o.p.s.,
mésto Bfezovd a Muzeum Zatec. S pronajimatelem a nasledné s organizatorem vystavy, bude
uzavrena pred konanim vystavy radna najemni smlouva.

8.2 Popis financovani transportu vitrin

Cilem této studie je téz naplanovani transportu vitrin na spolecné misto urceni a nasledné
rozmisténi do jednotlivych obci ¢i mést.

Na pocatecni misto, Statek Bernard, budou vitriny dopraveny primo od dodavatele. Je tfeba resit az
transport do druhych a tretich vystavnich prostor a nasledné rozmisténi po jednotlivych obcich
a méstech.

Pri zpracovani této studie byl proveden prizkum trhu, kdy na zakladé dostupnych (dajd na
internetu byly zjistovany prepravni moznosti v regionu. Rozhodujicim kritériem vybéru byla cena za
1 km a pripadné dalsi priplatky. Na zakladé prizkumu trhu bylo zjisténo, Ze ceny dopravy se
pohybuji v rozmezi mezi 15,- K¢ za km az 30,- K¢ za km, nékteré firmy chtély priplatky za dobu
nakladky a vykladky a manipulaci, pripadné dalsi prace spojené s transportem. Prepravni
spolecnosti nabizeji rdzné typy vozidel urcenych pro prepravu nakladu, v pripadé prepravy
sklenénych vitrin by v Gvahu prichazely vozy typu dodavkového automobilu ¢i malé nakladni vozy.

Predmétem plnéni v ramci vybérového Fizeni na realizatora putovni vystavy, bude také zajisténi
prepravy vitéznym realizatorem.

Preprava bude zahrnovat transport 10 sklenénych vitrin o priblizné vaze 60 - 80 kg a rozmérech 2 m
x cca 1 m x 0,40 - 045 m a obsahy jednotlivych vitrin, které budou z vitrin vyndany, zabaleny a
uskladnény v prepravnich boxech. Trasa prepravy bude ze Statku Bernard v Kralovském Porici do
Staré papirny v Zatci, po cca 3 mésicich ze Staré papirny v Zatci do Kulturniho domu na Bfezové. Po
uplynuti dalsich 3 mésict budou jednotlivé vitriny rozmistény do obci a mést - Sokolov, Kraslice,
Chodov, Vintifov, Podborany, Nova Role, Nejdek a Habartov. Celkovy pocet km prepravy ve verzi
jednim smérem se bude pohybovat mezi 322 - 382,5 km, coz ukazuje tabulka 2. V tabulce 2 jsou
uvedeny 2 moznosti prepravy: 1) po jednotlivych trasach, 2) pri spojeni mist urceni, ktera se
nachazi zhruba stejnym smérem. PFi spojenych trasach, ¢ini rozdil v poctu kilometrd aZz 60 km
v jednosmérné varianté. Pro efektivnéjsi a hospodarnéjsi vyuziti transportni firmy, je tfeba konecny
rozvoz vitrin spojit do mensiho poctu tras.

Tabulka 2: Jednotlivé trasy transportu putovni vystavy

Kralovské Pofici Zatec 84 km
Zatec Brezova 90 km
Brezova Sokolov 5 km

Brezova Habartov 12 km
Brezova Kraslice 26 km

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
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Brezova Vintirov 17 km
Brezova Chodov 17,5 km
Brezova Nova Role 21 km
Brezova Nejdek 35 km
Brezova Podborany 75 km
Celkem 382,5 km

1. trasa Kralovské Porici - Zatec 84 km
2. trasa Zatec- Bfezova 90 km
3. trasa Brezqva - Sokolov - Habartov - 36 km
Kraslice
Brezova - Vintifov - Chodov -
4. trasa Nova Role - Nejdek 37 km
5. trasa Brezova - Podborany 75 km
Celkem 322 km

Zdroj: vlastni zpracovani

Realizator putovni vystavy, ktery vzejde na zakladé vybérového fizeni, zajisti prepravu vitrin
naklady. Z provedeného prizkumu trhu vyplynula jako jedna
z nejvyhodnéjsich variant prepravy, preprava vitrin automobilem dodavkového typu i v pripadé, ze
by se celkova vystava musela odvést nadvakrat. Jak jiz bylo zminéno vyse, cena za 1 km prepravy je
mnohde u vétsich voz( dvojnasobna a Casto tyto firmy maji vyssi priplatky za manipulaci, ¢ekani

apod.
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9. Zpracovani konstrukcnich vykresa vitrin

9.1 Konstrukcni vykresy vitrin

Pro potreby zadani vybéru vitrin jsme vytvorili vykresové podklady. Vitriny je mozné zakoupit jako
hotovy standardni produkt a pak je treba brat uvedené rozméry orientacné, nebo nechat zhotovit
vitriny na miru, kdy lze oCekavat Umérné vyssi ceny. Pred vlastnimi konstrukcnimi pracemi se se
zadavatelem diskutovala otazky pouzitého materialu. S cilem atraktivné priblizit know - how vyroby
v zapadnich Cechach $iroké vefejnosti byly zvolené moderni hlinikové profily.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.

29



HiIlCIrcy k=
Past - Present - Future CENTRAL EUROPE 5

Living
Industria
Culture

VITRINA 200 X 100 X 40 MM CELOPROSKLENA

I i
Il |8
1| R
‘“' D
| |
| o
1‘ 8
1 |
1| E— R
I T
g |l I
o
(i
A
‘F: . 1l =
| .
\ 8
| |
‘Q— — t i
I
I| \ 2
I |
L 57 - T
1000
“ DET 1
§
i
| DET 2
DET1
swmon |, 50
o
{ 2 o
AL PROAL
20
3 NOSNY RAM - ALU PRORLY 50 X 50 MM
g AL RAM SPOJOYAN KOVOVOU TVAROYEQU
3 BOCNI VTPLNE - SKLO CIRE & MM
ZADA - SKLO PEVNE CIRE § MM

PUDA A DNO - LTD 18 MM
E] PREDNI DYERE POSUVNE SKLO CIRE 6 MM
RESENO UZAMYKATELNE - ZAMEK
S VISUYNYM KOLIKEM
KOLECKA 56 MM POGUMOVANA $ BRIDOU
ET2 PODPERY POUC KOVOVY NOSNK
z POLICESKLG CIRES MM

ALIPRORL

AL PROPL

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.

30



miterreg @

European Union

Past - Present - Future CENTRAL EUROPE &z

Living
Industrial
Culture

9.2 Vizualizace vitrin
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10. Evaluace, mezinarodné pridana hodnota

Diky této zpracované studii je vytvoren koncept inteligentni prezentace ,Primysl se predstavuje
verejnosti“. Kdy je pripravena putovni vystavu, tak aby mohla byt organizovana v roce 2018 a ktera
predstavi pramysl a primyslové dédictvi spole¢né s kulturni hodnotou pro region. Studie prezentuje
deset prumyslovych podniku, které maji zajem vystavovat pramyslové produkty, historii primyslové
vyroby a dalsi zajimavé informace o regionalnim pramyslu. Studie podrobné popisuje samotnou
vystavu (namétovy obsah vitrin), mista, mezi kterymi se bude premistovat a pokyny k transportu
vitrin.

Studie slouzi jako navrh realizace. Samotna realizace se poté mize mirné odliSovat od navrhu
v navaznosti na zjisténé skutecnosti, naméty k vylepseni anebo problémy. Cilem implementace je
usporadat putovni vystavu tak, aby co nejvice prispéla k budovani spolecné regionalni identity.

Partneri projektu InduCult2.0 se mohou aktivitou inspirovat a vytvorit svoji vlastni putovni vystavu
zamérenou na dulezita regionalni primyslova odvétvi. KSMASKK je ochotné a pripravené predat své
zkusenosti s organizaci této vystavy a podporit tak konani podobnych aktivit i mimo Uzemi Ceské
republiky.

11. Vyhled a udrzitelnost

Putovni vystava bude realizovana po dobu 9 mésicl a nasledné budou jednotlivé vitriny umistény na
své konecné misto urceni, do verejnych prostor mést a obci. V téchto prostorach budou pristupné
verejnosti minimalné po dobu udrzitelnosti projektu. Béhem této doby v pravidelnych intervalech
zastupci KSMASKK navstivi jednotliva konecna urceni vitrin, zkontroluji, doplni, obnovi ¢i upravi
jednotlivé expozice. Dohoda s Ucastniky projektu, predevsim s obcemi, dava vystavé Sanci na
dlouhodobou existenci.

Vzhledem ke skutecnosti, Zze mysSlenka putovni vystavy jako celku je velmi lukrativni a pro Sirokou
verejnost zajimava, je mozné vystavu vsech vitrin na jednom misté zopakovat v jinych vystavnich
prostorach. V pripadé zopakovani vystavy vsech vitrin, budou jednotlivé vitriny docasné vypljceny
z cilovych mist urceni a nasledné po skonceni akce znovu vraceny na sva trvala umisténi.

Pokud by se béhem nasledujicich let objevil vhodny dotacni titul, byla by idea putovni vystavy dale
rozvijena a udrzovana. A do konceptu putovni vystavy by mohly byt zapojeny dalsi zajimavé a
vyznamné podniky na Uzemi Karlovarského ¢i Usteckého kraje a dalsi mésta a obce.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
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15. Sumar/Summary

15.1 Project context

The County Association of Local Action Groups of Karlovy Vary Region (KSMASKK) is a part of the
international project called InduCult2.0. The project is implemented through Interreg CENTRAL
EUROPE Programme and co-financed by the ERDF and its main aim is the development of industrial
culture.. This text focuses on the preparation of pilot activities which can lead to the dissemination
of industrial culture to public. The project partnership comprises 8 partner regions and 2 academic
institutions (www.inducult.eu). Partners of the project shared commonly experience of good
practice which lead to better and more effective realization of project activities.

The concept of Industrial Culture is not defined unambiguously. Industrial Culture is described in
literature as industrial heritage. InduCult2.0 promotes a new understanding of Industrial Culture as
the joint utilization of industrial heritage with contemporary and upcoming cultural and creative
resources from industrial environment. The concept builds on the synergies between tangible and
intangible cultural assets of the regional past, present and future. By applying this time-arching
concept, it is able to create a progressive, whilst still historically rooted, self-understanding of the
regions and an attractive field of regional identity. It supports regions to position themselves as
valuable locations for working, living and recreation. Also, it generates a positive image for outside
perception.

Industrial Culture is a very dynamic concept that can co-develop with ongoing transformations of
economy and society into networked information societies that are increasingly based on
knowledge-intensive services and creative industries. It can also accompany upcoming
transformation processes (sometimes referred to as "Industry 4.0") by creating new cultural settings
based on cross-sector thinking, creativity, etc. Our strategies are compatible with national and
regional government strategies for reindustrialization through the development of ‘Industry 4.0’ and
the evaluation of labor market.

15.2 Introduction

This document was created as specification of the realization which will take place in 2018. This
text serves as the preparation phase of real activities for organization of mobile exhibition around
Karlovy Vary region and Ustecky region.

In the interest area of the KSMASKK, a lot of industrial enterprises have an influence on its
inhabitants. Industrial Culture can support creating a common regional identity. Industry can be less
perceived as a negative trait of the region in the future thanks to the dissemination of Industrial
Culture. Visits of industrial enterprises are the best way for discovering Industrial Culture.
But movement in factories can be problematic because there are some security and safety risks
for visitors. If Industrial Culture could not be disseminated in the direct way, we can organize some
cultural-industrial events and exhibitions.

Karlovy Vary region and the part of Ustecky region do not have a good image compared to other
regions in the Czech Republic. The Environment in these regions has not been good. It was polluted
because of the development of heavy industry. The Environment is now on a higher level in the area
currently but bad images persist. Developed industry does not mean that environment has to be
dirty and polluted. On the contrary, industry can hide undiscovered potential. We can develop
anew part of tourism (tourism focused on the traditional industry in the region). Thanks
to Industrial Culture, inhabitants from other regions will find some new unique culture-industrial
events on the topic porcelain, glass, musical instrument production, beer and mining. Industrial
Culture can serve to promote clean and interesting areas.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
ERDF.
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15.3 Objective of Investigation

Project InduCult2.0 has several general aims: (1) Priming industrial Culture as Unique Feature of
Regional Identity, (2) Deploying Industrial for Securing Labor Force and Strengthening the regional
ties of companies and (3) Fostering Creativity and Innovation in the Environment of Industry and its
Remains. These aims were created in harmony with needs of the target group (residents in the area
of interest). All aims have to be evaluated at the end of the project.

This study focuses on realization of point number (1). Three studies solve other general aims
(T3.3.1, T2.4.1, T4.3.1). Specific aim is PRIMING INDUSTRIAL CULTURE AS A UNIQUE FEATURE OF
REGIONAL IDENTITY.

For fulfill of the aim, KSMASKK will use this preparation study and following pilot activities. The goal
of this document is to prepare the realization phase which KSMASKK will organize from January 2018
to September 2018. Pilot activities will serve as a confirmation that key activities lead to achieve
the aim. Preparation study was created between May and August 2017.

15.4 Applied Approach

Aims of the project were detect with the help of method SMART. Every letter in the word SMART
stands for one important quality of aims. Aims should be (1) Stimulating to the best results, (2)
Measurable, (3) Acceptable for target group, (4) Realistic and (5) well Timed.

Two methods of research were applied within this study:

1) In the beginning we came with 42 possible industrial cooperators - enterprises, mainly in the
region of Karlovy Vary, some from the region of Usti nad Labem. With some enterprises a more
detailed analysis was carried out, based on publicly accessible data from the internet. Besides other
information, we were interested in the branch of the production, the ownership structure and their
seat. 28 enterprises were randomly chosen from the list. These were contacted by our
representatives via e-mails or telephone and they were offered cooperation and participation in our
project.

2) Representatives of addressed enterprises which gave us positive reaction to the project offer
gave us more detailed information about their production and particular factory/company and they
were offered to present and promote their business via the showcases of the mobile exhibition. A
proposal of a particular idea of the showcase for each interested enterprise was carried out. It was
not certain which of the enterprises will be interested in displaying and promoting their production
in the showcases, therefore only 15 meetings took place with different representatives of different
companies. These meetings were held during one time period. The analysis in this study presents
only 10 of the enterprises which will exhibit their production. These ten were randomly chosen from
the total number of 13 exhibiting enterprises.

Industrial enterprises were suggested, contacted and asked for cooperation, their creative potential
was questioned and a workshop of designers was being prepared. We applied this approach in order
to avoid repetitive questions and tasks from the enterprises within one project. Further solutions of
proposals of ideas for each showcase were consulted with the enterprises individually, to be used in
this study.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
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15.5 Analysis results

42 enterprises from the two regions of Karlovy Vary and Ustecky were suggested in the beginning.
These were mostly greater producers, whose names are known among the public and who play an
important role as employers of the regions. Based on our pilot analysis, 28 industrial enterprises
were randomly chosen. 11 addressed enterprises gave zero reaction to our initial call, 2 rejected to
take part in the project. 15 addressed enterprises agreed to meet for further dialogues and they
also agreed to promote their production in the showcases of the mobile exhibition. In the end there
were 13 willing enterprises to cooperate, unfortunately the number of showcases was only limited
to 10, which meant we could not satisfy the needs of all. To be fair with the choice, the final
number of 10 displaying enterprises was again chosen randomly. This proves that the idea of this
form of presentation is very interesting to the enterprises, they are interested in being seen via the
traveling exhibition and then at public spaces in the project showcases. This fact opens the door for
possible future use of such promotion.

List of the displaying enterprises which will promote their production in the showcases of the
traveling exhibition:

e Synthomer a.s. - chemical industry, main products are acrylic acid and its esters,
polyacrylate and styrenacrylate dispersions

e Witte Automotive, WITTE Nejdek, s.r.o. produces car components, especially lock
systems, door handles, locks and other car industry particles - lights, keys, rear strips and
others

e ept connectors s.r.o. produces connectors for electronic industry
e Thun 1794 a.s. - porcelain industry, produces and supplies hotel and household porcelain

e Lias Vintirov, lehky stavebni material k.s. - building and construction industry, concrete
products, foamed clay ceramzit and lightened forms of concrete

e Amati - Denak, s.r.o. - musical instruments production, for professional musicians
e LOGIT, s.r.o. - polyamide fibers for industrial carpets and car carpets

e cetto Bohemia s.r.o. - plastic industry, plastic covers for car keys, electronic particles,
particles for healthcare and medical industry

e SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o. produces lubrication systems for so called off-road
machines - construction and mining machines, machine-tools, machinery production,
agricultural machines, wind power plants, etc.

e KH Czechia s.r.o. - produces plastic components for car industry

15.6 Proposal of the showcases contents

The mobile exhibition will be formed by 10 showcases in aluminum frame. The size of each
showcase will be 2 m /1 m /0,4 - 0,45 m. The showcases will be whole-glass. The originally
suggested size of the depth had to be changed on demand of the municipalities who will locate the
showcases in their squares, as there are certain safety measures regarding the visitors.

Representatives of the 10 chosen enterprises were asked to create their proposal of idea about the
contents of the showcase presenting their work and their branch generally. We stressed out mainly
the products themselves, also technological processes and other interests about industrial products.

InduCult2.0 is implemented through the Interreg CENTRAL EUROPE Programme co-financed by the
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The exact placement and layout of the showcases is only dealt with generally and will be the
subject of further development.

The involved enterprises want to present their production to the public through the following
objects and ideas:

Synthomer a.s. - information in the form of texts, giving the history of the products and their
present, including their practical use for the final customers, exhibits, samples of where the
products are found - glues, fibers, painting colors, sealing cements, etc.

Witte Automotive, WITTE Nejdek, spol.s.r.o. - text and image presentation of the production,
description of the products, exhibits - car components, video about the process of production

ept connectors s.r.o. - photos and texts will show the production, some products will be described,
sample of the input material, interesting facts from their industry

Thun 1794 a.s. - description of each products” production process, exhibits - basic materials for
porcelain production, a product in the phase of biscuit firing, exhibition of a ready product in
hardening glaze, samples of decoration techniques

Lias Vintirov, lehky stavebni material k.s. - history of this production worldwide, in Europe and
the Czech republic, mineralogical and chemical description of the input material, its sample,
picture based scheme of the production, the final product exhibit, how the product is used in
practical situations, video presentation

Amati - Denak, s.r.o. - presentation of musical instruments production, products on display,
particles of various instruments, pictures presenting phases of production

Logit s.r.o. - information of the production, samples of various production phases, final products on
display, as well as their practical use, video presentation

Cetto Bohemia s.r.o. - historical background, Czech / German cooperation, information about car
industry and the use of the company’s products, description of products and processes of
production, sample of input material, sample of semi-finished product and final products,
presentation of production technologies

SKF Lubrication Systems CZ, s.r.o. - basic information about the company and its production
processes, products on display, video presentation

KH Czechia, s.r.o. - basic information about the enterprise and its production, presentation of
machines, products on display, their use in real life, input material

15.7 Mobile exhibition strategy

The mobile exhibition ,,Industry presents itself to the public* will be held on three locations within
the regions of Karlovy Vary and Usti nad Labem. The exhibition will take place during 9 months.
Each place will hold the showcases for approximately 3 months. These three months include
transportation and setting-up of the showcases. We count with one month for the preparation work,
transportation and installation of the showcases. The exhibition will be opened to the public during
approximately 45 days; the rest of the time will be used for the finishing work and preparations for
further transport. We need to count with one extra month in the beginning of the whole process.
During this month we need to gather all the exhibits and data from the enterprises involved, some
of the showcases will require more demanding adjustments. Sometimes will also be consumed by
the installation of the exhibits. Here we consider cooperation with an experienced designer, who
would supervise the final look of the showcases, to ensure that the message is clear,
understandable, and also visually attractive. These activities may be included in the simultaneously
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ongoing workshop of designers. The exhibition is planned to start in January 2018 and finish in
September 2018. This time frame is not strictly set, it only serves for an outline for this study. The
necessary time for each phase of the exhibition may be changed according to the needs of the
organizers and also according to the interest of the public, mainly regarding the time for the
exhibition itself.

The opening ceremony of the exhibition will take place at Statek Bernard, a grange in Kralovské
Porici (Karlovy Vary region). The exhibition will be opened to the public free of charge in this place
in March 2018. The beginning of April will be the time for preparation for further transport to other
locations.

The second location is the premises of old paper factory in Zatec (Ustecky region), which is
currently used as an exhibition area. Here the exhibition will be publicly accessible free of charge
from the beginning of May 2018 till mid-June 2018. The end of June will again be used for further
transportation to the final location.

The final place of the exhibition will be the Cultural Center of Brezova, near Sokolov, in the
Karlovarsky region. The exhibition will again be opened to the public free of charge, from August
2018 to mid-September 2018. After these 9 months, the exhibition will be divided and sorted out
into particular showcases, which will be placed at public areas of towns that are located in the
vicinity of the involved enterprises, and that were willing to take part in the project.

The goal of this study is also to plan the transportation of the showcases to their common location
as well as to the above mentioned towns.

The showcases will be transported to the initial location - Statek Bernard - directly from the
manufacturer, therefore we only need to deal with later transportation to locations 2 and 3 and
then to the towns who will display them. We carried out a research, mainly based on internet
sources that tracked and studied the options of transportation companies in the region. The decisive
criteria were the price and any extra charges.

The service will include transportation of 10 glass showcases of 60-80 kg weight, measuring 2 m / 1
m / 0,4 - 0,45 m, transportation of the contents of the showcases - for the transport these objects
will be taken out of the showcases and placed in transport boxes. The route will lead from Kralovské
Porici - Statek Bernard - to the Paper factory of Zatec, after approximately 3 months from Zatec to
the Cultural Center of Brezova near Sokolov. After next three months the showcases will separately
be transported into the towns of: Slicer, Sokolov, Chodov, Vintifov, Podborany, Nova Role, Nejdek
and Habartov.

The subject in charge of the mobile exhibition, chosen in open competition, will provide the
transportation of the showcases, emphasizing the lowest costs possible.

15.8 Evaluation, internationally added value

Thanks to this study we have a concept of intelligent presentation ,,Industry presents itself to the
public“. A mobile exhibition is prepared and planned for 2018, presenting industry and industrial
heritage. The exhibition also has cultural value for the region. The study presents 10 industrial
enterprises which are interested in displaying their industrial products, history of their production
and other interesting facts concerning regional industry. The study gives details about the exhibition
(the proposals of ideas for the showcases), locations and transportation tasks. The study has been
created as a suggestion for further realization.

The partners of InduCult2.0 project may get inspiration through this activity and may create a
mobile exhibition presenting their regional industry and important industrial branches. KSMASKK is
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willing to share their experience acquired from this exhibition and thus support similar events in the
Czech Republic as well as abroad.

15.9 Prospect and sustainability

The mobile exhibition will be organized for the period of 9 months, after which the showcases will
be placed in their final location of public spaces in chosen towns. In these final locations the
showcases will be displayed at least for the sustainability time of the project. As the idea of the
mobile exhibition proved to be extremely attractive and interesting, it is possible to repeat the
event and display the showcases at the same location in different exhibition areas. In such case the
showcases will be collected for a certain time from their final locations, brought together for an
exhibition of all of them and later transported back to their permanent location.

In case we find a convenient donation title in the future, the idea of the mobile exhibition will be
developed and sustained. Other important enterprises and municipalities of both regions (Karlovy
Vary and Usti nad Labem) could be involved.
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